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Projet Fondée durant l’été 2017, ALATA réinterprète 
dans une démarche avant-gardiste et créative, une 
gamme de boissons alcoolisées oubliées développée 
artisanalement en Valais.

Les créations ALATA sont innovantes, locales et 
élaborées avec des ingrédients de qualité. Elles visent  
à séduire une clientèle urbaine, curieuse et exigeante, 
sensible à la nouveauté.

À ce jour, près de 15’000 bouteilles ALATA Vermouth 
sont sorties des ateliers et ont été commercialisées via 
un réseau de grands distributeurs, de magasins, de 
restaurants et bars, sur l’e-shop ou lors de nombreux 
événements.

Si les activités de la jeune marque valaisanne se sont 
concentrées sur la Suisse romande, l’ambition des 
prochains mois est d’une part de recentrer ses efforts 
sur les stations valaisannes avec le lancement du Gin 
Valaisan, et d’autre part d’étendre sa présence outre 
Sarine.

L’ A T E L I E R  A L A T A ,  À  M O N T H E Y
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Les étiquettes 2017/2018, point de départ.
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Une évolution

P H O T O G R A P H I E :  C H A R L E S  N È G R E

L E  V E R M O U T H  E S T  U N  V I N  F O R T I F I É  ( 1 5 ° / 1 8 ° V O L . )  D A N S  L E Q U E L  
M A C È R E  U N E  R E C E T T E  N A T U R E L L E  D E  P L A N T E S  A R O M A T I Q U E S

Dès l’été 2017, la jeune marque propose deux recettes 
originales de Vermouths — un blanc et un rouge — 
dans l’idée de donner une seconde jeunesse à cet 
alcool oublié sous nos latitudes, qui connait pourtant 
un immense succès dans le sud de l’Europe.

Une belle couverture presse, ainsi que les retours 
positifs des clients et professionnels encouragent  
ALATA à poursuivre son aventure. Plusieurs nouvelles 
cuvées et diverses éditions spéciales autour des 
Vermouths voient le jour durant toute l’année 2018. 

À l’été 2019, le catalogue ALATA s’étoffe généreusement 
avec trois nouvelles créations: 

ALATA Vermouth Rosé,  
un vermouth doux, en contraste avec les blancs et 
rouges travaillés autour de l’amertume 

ALATA Apéritivo  
un Bitter amer, idéal pour réaliser un cocktail Spritz  
local et naturel 
ALATA Le Gin Valaisan 
en partenariat avec la Distillerie Morand à Martigny

Le lancement de ces produits, destinés à un public 
plus large — et l’apparition d’une réelle gamme — 
s’accompagnent d’une première évolution des visuels 
et du packaging de la marque. 

Novateur. Artysanat. Soigné.
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Intentions Nouveaux produits
Vermouth rosé, Apéritivo, Le Gin Valaisan

Comment définir une gamme sans considérer une 
déclinaison de couleurs ? Une seconde teinte, parfois 
une troisième, offrent la possibilité de vifs aplats et une 
distinction immédiate. Le visuel se densifie et gagne en 
complexité pour plus de détails à apprécier. 
Une structure et un language communs apparaissent: 

la fonte épaisse, démesurée, disproportionnée, aux 
accents seventies comme trame de fond, avec laquelle 
joue une dorure à chaud parfois tronquée. 
Le message — le nom de la boisson — reproduit de 

différentes manières en différents endroits sera sans 
doute compris. On martèle. 
Les informations légales répondent aux normes en 

vigueur pour les spiritueux tandis que les indications 
d’usage, réduites à l’essentiel, occupent le bas du 
visuel: une fine bande épargnée par les superpositions 
de fontes et de couleurs. 

Refonte ALATA 
Vermouths blanc et rouge

L’étiquette existante est le point de départ évident, afin 
de capitaliser sur la notoriété grandissante de la jeune 
marque. L’ensemble est redimensionné, à commencer 
par le logotype qui gagne en graisse, mais perd en taille. 
L’information essentielle est frontale avec une hiérarchie 
marquée. La commercialisation des articles en grandes 
surfaces entraine l’apparition d’un code-barres (EAN). 
Le code couleur s’organise en écho aux teintes des 
boissons: les Vermouths aux couleurs vives sont mis 
en valeur par la neutralité de l’étiquette.
La belle surface de l’étiquette s’apprécie dans son 

ensemble et permet de grands espaces vides, des aplats 
discrets ou blancs, qui se posent en contraste avec 
l’apparente densité des textes. Si les informations sont 
réduites à l’essentiel, le caractère prend une nouvelle 
fonction et devient une matière visuelle. Pas moins de 
quatres polices s’enchevêtrent dans un jeu sur la lisibilité 
et une volonté de charger le visuel en abandonnant  
toute texture, illustration, fioriture (traits).
Une fois la bouteille en main, on découvre une 

information, un détail, puis un autre, qui courent sur 
l’ensemble de l’étiquette. On note l’apparition d’une 
dorure à chaud qui apporte un éclairage sur le produit 
par la répétition de mots-clés.
La carte géographique comme motif de référence. 

D E S  R É F É R E N C E S  V A L A I S A N N E S
A N C I E N N E  É D I T I O N  D U  N O U V E L L I S T E ,  1 9 4 6 
L E  V I N  À  T R A V E R S  L’ É T I Q U E T T E ,  É D I T I O N S  D U  M A N O I R ,  1 9 7 7
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Simplicité
La bouteille est un design standard, 

existant en différents formats (50cl, 75cl) 
facilement accessible dans des quantités 
correspondantes aux volumes de production 
ALATA. Il s’agit d’une bouteille ronde  
à l’épaule basse, lourde, avec un fond de 
verre épais. Le bouchon en bois (GPI) - non 
gravé - est également un standard.
A l’été 2019, le choix est fait d’opter pour 

une fermeture pas de vis cf. image précédente

Bouchon à vis en bois. Artisanat.
Enfin, une capsule thermorétrécissante 

transparente permet de sceller la bouteille.

Hotfoil: Luxor 220
Pantone Cool Grey 1U
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Dès 2019, la volonté est de s’éloigner de 
l’esthétique sobre et minimaliste pour laisser 
place à un univers plus playful.
 Les Vermouths s’habillent désormais d’une 

étiquette faisant la part belle à la marque et 
aux informations essentielles (logo, produit, 
baseline). 
La description est réduite à une simple ligne 

tandis que les informations légales répondent 
aux standards de l’industrie. On notera que le 
numéro de lot est déposé manuellement, au 
tampon encreur, à chaque mise en bouteille. 
Le caractère artisanal toujours.
Le nom du produit se répète sur l’ensemble 

de la surface alors que l’on abandonne sa 
catégorisation (doux, sec).

Hotfoil: Luxor 220
Pantone Cool Grey 1U

F O N T E S
D R O U L E R S  F O N D E R I E  E X T R A B R U T ,  F R A N C E
B O U R R A S Q U E  F O N D E R I E  E X T R A B R U T ,  F R A N C E
A L D I N E  E X P A N D E D  J A V I E R  V I R A M O N T E S ,  U S A 
               B A S É E  S U R  A M E R I C A N  W O O D  T Y P E  A L P H A B E T
T R A N S C R I P T  C O L O P H O N  F O U N D R Y ,  U K 
K Y H O T A O N E  I N G R I M A Y N E  T Y P E
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2 4 3   m m

6 6   m m

Dans une volonté d’optimiser les coûts et 
les délais de production, l’été 2019 marque 
également le changement de fournisseur 
d’étiquettes. ALATA passe d’un papier 
légèrement texturé (constellation) à un 
standard «rustique». 
Abandon du folio noir (logo) et amélioration 

du vernis de protection pour une meilleure 
préservation de l’étiquette à l’apéro.

Hotfoil: Luxor 220
Vert: Pantone 5773C
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2 4 5  m m

8 2   m m

Destiné essentiellement à un public 
professionnel, ALATA Apéritivo - base de 
cocktail par excellence - est imaginé dans 
un format 1L.
Cette nouvelle bouteille plus haute, 

avec une épaule plus marquée conserve 
l’esthétique du format 50cl, avec l’avantage 
d’être un standard disponible en très petites 
quantités. Idéal pour tester le lancement de 
ce concurrent local de l’Apérol.
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Déclinaison au format 70cl.

Hotfoil: Luxor 220 
Fuchsia : Pantone Rubine Red C
Bleu : Pantone 662C

Un format 70cl. de ALATA Apéritivo est 
également produit pour le grand public.
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Le Gin Valaisan Une empreinte locale

Au printemps 2019, une rencontre est 
organisée avec la Distillerie Morand pour 
évoquer l’idée d’une collaboration. Désirant 
élargir son terrain d’expérimentation ALATA 
propose un Gin. Ce sera Le Gin Valaisan 
ou l’heureuse rencontre de la poire et du 
genévrier.

Entre tradition et modernité, l’étiquette 
déroule, répète, martèle tout en subtilité 
l’ambition du projet: marquer le VALAIS.

Libre interprétation de l’esthétique des 
étiquettes 1970’s de vins valaisans ref. page  8, 
franglicisme assumé et rupture avec 
les codes de l’alcool premium, le visuel  
cherche à occuper l’espace en opposition  
à la transparence du liquide.

Le co-branding, inversement proportionnel 
à la notoriété des deux marques, souligne le 
travail de distillation de la maison Morand.
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Hotfoil: Luxor 220 
Pantone 7621C
Pantone 185C

B o u c h o n  b o i s  ( G P I )  g r a v é  d e  l a  m a i s o n  M o r a n d

L e  n u m é r o  d e  l o t  e s t  d i r e c t e m e n t  i n s c r i t  
s u r  l a  c a p s u l e  t h e r m o r é t r é c i s s a n t e  t r a n s p a r e n t e  
q u i  s c è l l e  l a  b o u t e i l l e .

Stickers «tradition» 
destinés au marché 
alémanique.
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Chapelle 15

CH - 1615 
Bossonnens

salam@merzoug.ch 0        79 583 83 80
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@alatavermouth

Pour une livraison  
des bouteilles, merci  
de me transmettre  
une adresse postale!

Il s’agit de juger sur pièce.


